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PUBLICO-ALVO — TAMANHO E CRESCIMENTO

- Quantidade: Quantas pessoas sao filiadas e
militantes em movimentos ecoldgicos? Em que
paises essas pessoas vivem?

- Volume financeiro: quanto os militantes em
movimentos ecologicos costumam gastar
anualmente em produtos que apoiem e
divulguem a causa?

- Crescimento: evolucdo de quantidade e
volume financeiro ao longo dos anos.
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PESQUISA E TESTE DE MERCADO

Teste de Mercado - Ribeirao Preto

Pesquisa de 50
Mercado: consultar <o
uma amostra, para s

O Academias
mEscolas

estimar o 201 OFeiras
O Shopping
comportamento de o} m Telemarketing
todo o do publico- 0
a|VD carregador camiseta  agenda mochila
Teste de $ Start Up
Mercado (Crescimento)
Teste de Mercado: Venda efetiva, para validar e
eventualmente ajustar premissas do negdcio. .
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CONCORRENCIA

“O produto é
novo, SO nos
produzimos e
vendemos; hdo
temos
concorrentes!”

Concorréncia: empresas que comercializam, ou
venham a comercializar, beneficios equivalentes, ou
satisfacdo de necessidades similares.

» direta // indireta




DADOS + ANALISE

"Empresa Principais Pontos Pontos Segmentos
Concorrente | Produtos Fortes Fracos Afetados
[ Eco T-Sris Camisetas _—\
maochilas

Segmentos bem
BrasPaper Agendas atendidos pela
Noemam e concorréncia

—”

Segmentos que nao sao
bem atendidos pela
concorréncia

Encontre os
segmentos em
que seu

produto e
Imbativel.
Esses sao
seus ‘monstros
vermelhos’
(publico-alvo
mais valioso).




VANTAGENS SOBRE A 3
CONCORRENCIA &

Vantagem Competitiva: razdo pela qual seu produto

vai vencer a concorréncia, em um segmento especifico
do mercado.

» deve ser a mais duradoura possivel;

»|ldealmente, deve ser uma barreira a entrada da
concorréncia (exemplo de barreira: patente).




ANALISE DE MERCADO — PERGUNTAS

o Qual é o tamanho do mercado? Quantos clientes
potenciais? Qual o volume financeiro?

o Qual o mercado atual? E o futuro? Crescendo?

o Que mercado vocé ja detém e que mercado
pretende deter no futuro?

o Qual a concorréncia (direta e indireta)? Pontos
fortes e fracos? Quais segmentos sao bem
atendidos? Quais nao sao?

o Quais suas vantagens competitivas, ou barreiras a
entrada da concorréncia? Podem ser mantidas por
quanto tempo?
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